
Virtual	  Marke,ng	  Blueprint

On	  Page	  SEO

Objec-ves:

1)	  	  Introduc,on	  To	  On	  Page	  SEO
2)	  	  Reviewing	  On	  Page	  SEO’s	  “Low	  Hanging	  Fruit”
3)	  	  Internal	  Linking	  Strategy	  Training	  
4)	  	  Closely	  Guarded	  On	  Page	  SEO	  Secrets
5)	  	  Addendum:	  	  Blogs	  &	  Internal	  Linking
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

On	  Page	  SEO’s	  “Low	  Hanging	  Fruit”

	  	  	  What	  Is	  It?	  
Title	  Tag,	  Meta	  Descrip-on,	  Meta	  Keywords	  &	  
Permalinks

	  	  
	  	  Why	  Is	  It	  Important?	  

Search	  engines	  use	  this	  informa-on	  to	  help	  iden-fy	  &	  
categorize	  what	  your	  web	  page	  is	  relevant	  for.



Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Title	  for	  my	  home	  page Descrip,on	  for	  my	  home	  page

Example	  Meta	  Keywords:	  	  Mortgage	  Assignment	  Profit	  Review,	  
Mortgage	  Assignment	  Profits	  Review,	  Mortgage	  Assignment,	  
Mortgage	  Assignments

Title	  for	  my	  home	  page
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Title	  for	  a	  3rd	  ,er	  keyword

Descrip,on	  for	  a	  3rd	  ,er	  keyword

Permalink

Title	  for	  a	  3rd	  ,er	  page
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Title	  Tag	  Guidelines
•	  	  Keyword	  in	  ,tle	  tag	  
•	  	  65	  characters	  or	  less	  (google	  limita,ons)
•	  	  Consider	  Branding	  

•	  	  Get	  Distressed	  Seller	  Leads	  |	  REI	  Rockstars
•	  	  Think	  “Conversion”	  first.	  	  

•	  	  Write	  compelling	  copy	  &	  create	  emo,onal	  response	  if	  
possible.	  	  Once	  You	  Rank...Get	  The	  Click!	  

•	  	  Don’t	  look	  spammy	  (all	  caps,	  stuffing	  keywords)
•	  	  By	  Default	  Title	  Tags	  for	  your	  home	  page	  is	  configured	  in	  
se`ngs	  and	  other	  pages,	  the	  ,tle	  tag	  by	  default	  is	  the	  ,tle	  of	  
your	  post	  or	  page.	  	  	  You	  can	  configure	  these	  with	  plugins	  though.
•	  	  Title	  Tags	  =	  Avg.	  Importance	  in	  SEO
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Meta	  Descrip-on	  Guidelines

•	  	  Short	  summary	  of	  what	  your	  content	  is	  about
•	  	  Google	  Bots	  use	  this	  to	  determine	  what	  your	  page	  is	  about
•	  	  Users	  look	  at	  this	  to	  see	  if	  your	  website	  is	  relevant	  to	  what	  
they	  are	  looking	  for.
•	  	  By	  default,	  google	  will	  use	  the	  copy	  on	  your	  web	  page	  to	  put	  
in	  the	  descrip,on	  if	  you	  haven’t	  configured	  this.	  	  It	  chooses	  copy	  
that	  contains	  keywords	  searched	  by	  the	  user.
•	  	  Don’t	  look	  spammy	  (all	  caps,	  stuffing	  keywords)
•	  	  Write	  for	  conversion...get	  the	  click!
•	  	  160	  characters	  or	  less
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Meta	  Keywords	  Guidelines
•	  	  Some	  search	  engines	  s,ll	  use	  these	  but	  largely	  ignored	  
otherwise
•	  	  Can	  be	  scraped	  by	  others,	  don’t	  use	  money	  keywords
•	  	  Put	  in	  6	  -‐	  8	  keywords	  that	  are	  related	  to	  the	  post	  or	  page

Permalink	  Notes
•	  	  Permalinks	  default	  to	  your	  ar,cle	  ,tle	  and	  some,mes	  will	  
populate	  before	  you	  finish	  your	  ,tle.
•	  	  If	  you	  had	  to	  abbreviate	  something	  in	  your	  menu,	  you	  may	  
want	  to	  change	  your	  permalink	  to	  full	  keyword.
•	  	  Always	  double	  check	  permalink	  in	  case	  it	  populated	  early
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Introduc,on	  to	  “Low	  Hanging	  Fruit”

Do	  Follow	  Links
•	  	  These	  are	  links	  on	  any	  website	  that	  indicate	  to	  the	  google	  
bots	  that	  they	  should	  FOLLOW	  that	  link	  to	  the	  next	  web	  page.
•	  	  Do	  Follow	  Links	  provide	  link	  juice	  to	  the	  page	  they	  link	  too.

No	  Follow	  Links
•	  	  These	  are	  links	  on	  any	  website	  that	  indicate	  to	  the	  google	  
bots	  that	  they	  should	  NOT	  FOLLOW	  that	  link	  to	  the	  next	  web	  
page.
•	  	  No	  Follow	  links	  do	  not	  provide	  link	  juice	  but	  they	  s,ll	  provide	  
a	  link	  for	  other	  users	  to	  gain	  access	  to	  another	  page.
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Go	  to	  your	  wordpress	  dashboard	  and	  click	  on	  “Plugins”	  
under	  the	  leR	  side	  dashboard	  menu.	  Click	  on	  “Add	  New”.

WWN	  
Update
Step	  1

1

2
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Search	  for	  “Pla-num	  SEO”.	  	  
Click	  on	  “Install	  Now”	  under	  Pla-num	  SEO	  Pack.

1

2

WWN	  
Update
Step	  2
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Once	  Installed,	  Click	  on	  “Ac-vate	  Plugin”
WWN	  
Update
Step	  3
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If	  you’ve	  already	  started	  adding	  data	  to	  your	  All	  in	  One	  SEO	  
fields	  in	  your	  pages,	  Go	  to	  “Pla-num	  SEO”	  at	  the	  bo[om	  under	  the	  leR	  
hand	  dashboard	  menu	  and	  then	  click	  on	  “Migrate	  From	  All	  In	  One	  SEO”.

1

3

2

NOTE

WWN	  
Update
Step	  4
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When	  finished	  with	  migra-on	  (if	  it	  was	  needed),	  click	  on	  “Pla-num	  SEO”	  
under	  leR	  hand	  side	  dashboard	  menu.	  	  Configure	  your	  Home	  Title,	  

Descrip-on	  &	  Keywords	  &	  then	  scroll	  down	  to	  click	  “Update	  Op-ons”.

1

WWN	  
Update
Step	  5
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Conversion	  is	  key	  when	  wri-ng	  your	  Title	  &	  Descrip-ons.	  	  Think	  
conversion	  first	  -‐	  SEO	  second.	  	  	  Never	  duplicate	  -tles	  and	  descrip-ons	  
for	  any	  pages.	  	  Don’t	  use	  “money”	  keywords	  in	  meta	  keyword	  box.

WWN
Step	  5
Example

Title	  for	  my	  home	  page Descrip,on	  for	  my	  home	  page

Title	  for	  a	  3rd	  ,er	  keyword

Descrip,on	  for	  a	  3rd	  ,er	  keyword

Example	  Meta	  Keywords:	  	  Mortgage	  Assignment	  Profit	  Review,	  
Mortgage	  Assignment	  Profits	  Review,	  Mortgage	  Assignment,	  
Mortgage	  Assignments
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Go	  back	  to	  “Plugins”	  under	  the	  leR	  dashboard	  menu	  and
click	  on	  “Deac-vate”	  Under	  the	  All	  in	  One	  SEO	  Pack	  Plugin.

1

2

3

WWN	  
Update
Step	  6
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Click	  on	  “Delete”	  Under	  the	  All	  in	  One	  SEO	  Pack	  Plugin.	  	  
In	  the	  next	  window,click	  on	  “Yes,	  Delete	  these	  files”.

1

2

3

WWN	  
Update
Step	  7
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Go	  To	  “Pages”	  Under	  the	  leR	  hand	  dashboard	  menu.
Then	  click	  on	  the	  page	  you	  want	  to	  work	  on.

Step
1

1

2
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Double	  check	  your	  permalink.	  	  Does	  it	  contain	  
your	  keywords?	  	  	  If	  not,	  click	  “Edit”.

Step
2

1

2
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Add	  your	  keywords	  with	  dashes	  in	  between	  words	  and	  then
click	  “Okay”.	  	  Then	  click	  “Update”	  to	  save	  page.

Step
3
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Scroll	  down	  to	  the	  “Pla-num	  SEO	  Pack”	  Sec-on.	  
Configure	  the	  Title,	  Descrip-on	  &	  Keywords	  for	  this	  page.	  	  

Click	  on	  appropriate	  index	  &	  follow	  tags	  &	  then	  click	  “Update”.

Step
4
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Repeat	  Steps	  1	  -‐	  4	  for	  all	  remaining	  pages	  &	  posts.
Note:	  	  You	  may	  want	  to	  save	  these	  in	  an	  outside	  file	  as	  well.

Step
5
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